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- Занимљиво... Како се зове тај ваш текст?
- Наслов је

КУЋА ОД РЕЧИ

- Хммм, прочитајте, биће брже него да га интерпретирате. Ја
сматрам да оброк није банално узимање хране већ друштвени чин.
Интелектуална размена и бљесак духа. У то име, слушам вас!

- Кућа од Речи одувек шири своју окућницу у свести читалаца и
позива да буде посећена. Највећи писци су били упорни портпароли за
своја дела. Хомер призива музе а већ Апулеј у 2. веку читаоцу обећава
да ће му „уши голицати на најпријатнији начин“.

- Како сте рекли... Оно име?
- Апулеј, из другог века наше ере.
- Да, Апулеј... Наставите, баш ме интересује... Уз ову добру

паштету... Келнер!
- Сервантес се обраћа „доконом читаоцу“ а Рабле „славним

испичутурама и… врлим притежаоцима свакојаких господских
болести“.

- Господин жели?
- Каква је ово паштета?
- Господин има истанчан укус. То је наш специјалитет – зечја

паштета.
- Зечја? Одлична је... Наставите молим вас, наставите!
- Лоренс Стерн тврди да је писање разговор у коме он одговара

на читаочева питања а Хофман назива читаоца „драгим“ и
„благонаклоним“ који „ћути на све што га окружује“. Кортасар жели да
тог немог читаоца претвори у „саучесника интелектуално слободног
пред оним што баш тада чита“.

- Кортасар. Онај из „Школица“?
- Тај. Он је аутор...
- Верујем... Наставите, само даље!
- Мирољуб Тодоровић смешта комуникацију у самој основи бића:

„Комуницирам (општим), дакле постојим, дакле стварам“. Милорад
Павић ангажује читаоца да изабере заплет и крај романа, препуштајући
му судбине књижевних ликова….

Има још примера, у романима аутора овог текста и других, али
како читаоци више нису докони и ово је превише.

- Превише? Можда... Али ова зечја паштета.... Ммммм...
Наставите...

- Тако Кућа од Речи одувек лебди и шири се, невидљива а
присутна, као сублимат свеколике књижевности. Ево, видите ово:



2

У њој се преплићу слојеви књижевне грађе и њихов одјек у
свести читалаца док цела Кућа не постане провидна, озарена
блиставом светлошћу естетског. Тада се појављује њен Одраз.

Многогласје текста се прелама у читаоцу и сажима у хармонични
лук, налик на божанску дугу.

- Видим, видим... Келнер, молим вас! Могу ли добити рецепт
ове... да... зечје паштете?

- Наравно, господине. Одмах ћу вам донети.
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- А ви, где сте оно стали? Код дуге?
- Да, то многогласје текста је СИГНАЛ за читаоца да више не ћути,

да постане саучесник у комуникацији и стварању, да коментарише,
поставља питања и уплете судбине књижевних миљеника и омрзнутих
ликова у нове шаре књижевног шара.

- Шаре шара? Може, што да не...
- Са развојем Интернета у окућници Куће од Речи се догодио

Велики Бум. Она се проширила на електронски Универзум, у свим
нашим и његовим временима и просторима. Древни позиви на учешће
добили су реалну могућност одзива у виртуелном свету и ново име –
ИНТЕРАКТИВНОСТ. Везе које повезују пратеће садржаје – линкови,
СИГНАЛИ су за проширење понуђеног садржаја и отварање нових
нивоа виртуелне стварности, оно што је Лоренс Стерн још 1760. године
понудио читаоцима у роману „Тристан Шенди“ - празне стране за
коментаре и просторе за читаочеве омиљене псовке. Објављени
електронски текст тако добија свој Дневник настанка и Креатавну
радионицу који утиче на његов даљи развој.

- Изволите рецепт!
- Хвала, хвала...
- Читалац је тако отворио ПРОСТОР романа. Укључивање видеа

на Мрежу омогућило му је да контролише и ВРЕМЕ – снимак се може
убрзати, успорити, зауставити, гледати поново, пренети у компјутер и
гледати у неком посебном времену. Тиме читалац ствара свој медијски
производ. Он, речено речником ефикасног поседништва, преузима
„контролу“, сам одлучује у „улазу“, „траси“, „локацијама и времену
задржавања“ и „излазу“.

- Хм, хммм...
Надчулна брзина електронских „пакета“ који се отварају на

екрану као слово, боја или звук створила је неслућене могућности
креативног, а БРЗИНА је постала алхемијски камен мудрости
виртуелног света који све то омогућује.

- Келнер, ово 50 : 50?
- Да господине. Педесет посто коњског меса и педесет посто

зечјег.
- Шта се догађа са бившим читаоцем? Он постаје ТРОГЛАВО

биће које на Мрежи чита, гледа и слуша у исто време. Као и у животу.
Брзина је виртуелни свет приближила овом свету који сматрамо
реалним. Интернет у тренутку ангажује чула и надограђује читаочево
искуство, али му и одузима могућност посебне визије. Глобалне слике
потискују лично виђење. Ранија читалачка креативност која ствара
замењена је већ створеним. Сладуњаве, провокативне и ексклузивне
фотке и спотови задовољавају његову тренутну потребу и умртвљују
га, он непрестано добија ново које је на самој граници већ виђеног.

- И ово је већ виђено. Келнер, када сте већ ту. Ово 50 : 50 значи
килограм коњског и килограм зечјег меса?

- Не господине. То значи један коњ и један зец.
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- Тако, значи... !?
- На друштвеним мрежама интерактивност читаоца је

„глобализована“ у два племена: племе „Свиђа ми се“ и племе
Равнодушних.. Једноумље у пламеној и уздржаној варијанти, као
глогов колац интерактивности. Све разлоге „свиђања“ и
„несвиђања“ Троглави смешта у та два основна естетска и етичка
става која све његове разлоге, инспирације, креативност и
интерактивност своди на примарни ниво. Нијансе, запитаности, сумње,
дилеме, разлози и противставови се могу изнети у коментарима који
се додатно умртвљују „свиђањем“ или равнодушношћу читалаца /
гледалаца / слушалаца.

Навика пасивности, стечена пред филмским платном и ТВ
екраном, накалемљена је на интерактивни медиј а Читаоцу / Гледаоцу
/Слушаоцу дата је ефикасна замена за даљински, унапређена до
примарног естетско-етичког нивоа.

- Да, унапређена... Али овај рецепт... Келнер, молим вас!
- Ево, одмах!
Избор на друштвеним мрежама је сведен на одбир садржаја пред

којим је сва наша активност сведена на један „клик“.Тек рођена
креативна интерактивност умртвљена је комерцијалном моћи великих
бројева и „да /не“ кликовима, као у римским гладијаторским аренама.
Сваки додатни интелектуални и креативни напор је сувишан: онај који
зна, уме и може постао је потрошач који све добија.

Међутим, остала је тачка отпора. Једино што на Интернету није
поседнуто и отето од Ч/Г/С. То је брзина. Њу поседује сваки Ч/Г/С, она
проистиче из његовог личног компјутера. Брзина да све нађе,
прихвати, присвоји или одбаци.

- Молим вас, важно је. Хоћете ли доћи?
- Ево, одмах! Долазим!
- Интернет је бескрајно складиште, оно које је описивао и сликао

још Леонид Шејка, на коме је све копија копије. Оригинал не постоји.
Нађеном и присвојеном Ч/С/Г даје ауру тако што сам ствара свој
оригинал.

Тако интеракција поново постаје креативан чин...
- Изволите?
- Рекли сте: један коњ и један зец?
- Баш тако.
- Али тада се зец ни не осети!
- Господин је врло проницљив. У праву сте. Зато зеца и не

стављамо.
- Не могу да верујем... А тако је добра... Како сте оно рекли:

креативан чин? Наставите...
- Текст / слика / видео на Мрежи постаје Знак /Сигнал за

читаоца/гледаоца/слушаоца са понудом за креативно учешће, насупрот
глобализованим племена Свиђања и Равнодушних...

- Хммм, само један зец који се не... А тако је добра...
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- Интернет је наша стварност. Не паралелна и резервна већ
проширење постојеће. Та виртуелна стварност је фрагментарна и без
заједничке идеје, променљива и безгранична; Универзум који стварају
људи. Све је понуђено, на нама је да изаберемо јер култура је одувек
била избор из створеног.

- Врло добро! И тачно! Избор! Сам бираш. Наставите.
- Нема више. Готово је.
- Одлично! Мада, за ову паштету још увек не могу да верујем...


